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iAnimo, Colombia!

T 1 mpecemosporloob-
sl vio: estamos felices

de que Colombia
A | haya clasificado al
Mundial de Rusia. Pero esta
columnano essobre ese senti-
miento inmediato, sino so-
brelo que puede pasar con el
estado de dnimo nacional en
los proximos meses. Aplican-
do la légica de Pambelé, de
aqui a julio del afio entrante
los colombianos vamos a es-
tar mas contentos que si no
hubiéramos clasificado, lo
que podria tener un impacto
favorable en varias dimensio-
nes de la vida nacional, entre
ellasla econémica.

Y es que un evento tan im-
portante como un mundial
defiitbol puede tener un efec-
to significativo sobre la activi-
dad econdémica. Algunos es-
pecialistas hablan del feel-
good factor, que se refiere a
comola mejoradel dnimo du-
rante un megaevento como
elMundial de Fiitbol o los Jue-

gos Olimpicos genera mas
confianza en la poblacién y
termina teniendo un efecto
positivo sobre la economia.

De acuerdo con un estudio
de Goldman Sachs (‘The
World Cup and Economics,
2014’), los paises que ganan
la Copa Mundial registran un
mejor comportamiento en
sus mercados de valores, que
supera en 3,5 por ciento el
promedio de los demas mer-
cados. Pero el animo es un
arma de doble filo: segiin el
mismo estudio, los mercados
de valores de los paises que
pierden en la final terminan
teniendo un desempefio infe-
rior en 5,6 por ciento al pro-
medio de los demas merca-
dos. En ambos casos, el efec-
to es temporal: tanto el alza
relativa del ganador como Ia
bajarelativa del perdedor du-
ran, en promedio tres meses,
al cabo de los cuales los mer-
cadosvuelven a depender so-
lamente de las variables tradi-
cionales.

Aunque es muy improba-
ble que Colombiallegueala fi-
nal, cabe preguntarse si el
simple hecho de ir al Mundial
activara un feel-good factor
que jalone temporalmente la
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Una inyeccion de
optimismo no le
vendria nada mal a
la economia colom-
biana, teniendo en
cuenta que desde
hace 18 meses el
animo de los con-
sumidores ha caido”.

economia. Los antecedentes
sugieren que esa hipotesis
noes descabellada. Losresul-
tados de la encuesta Gallup,
por ejemplo, muestran que
enel 2014 el porcentaje de co-
lombianos que pensaban
que en el pais las cosas esta-
ban empeorando practica-
mente doblaba al de los que
creian que las cosas estaban
mejorando, con una excep-
cién: durantelos meses de ju-

nio y julio los optimistas se
dispararon y casi igualaron a
los pesimistas. Terminado el
campeonato, las cosas volvie-
ron por la senda del cefio
fruncido.

Aungque es dificil precisar
qué impacto econémico tuvo
esa mejora circunstancial del
animo, la evidencia anecdoti-
ca muestra que durante un
Mundial el consumo mejora
sustancialmente en ciertos
mercados, desde las humil-
des cervezas hasta los costo-
sos televisores de gama alta.

Una inyecci6n de optimis-
mo no le vendria nada mal a
la economia colombiana, te-
niendo en cuenta que desde
hace 18 meses el animo de los
consumidores ha caido por
debajo de lo que justificarian
factores objetivos como el
empleo y las tasas de interés,
lo que ha terminado erosio-
nando el gasto de los hoga-
res.

Perono hay que cantar vic-
toria: ¢han visto la cantidad
de oportunistas que estin tra-
tando de llegar a la Casa de
Narifio tirandole piedras al
animo de los colombianos?
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